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Tiiketim kiiltiiriinde reklamcilik, tirtin tanitiminin Stesinde kiiltiirel degerleri, toplumsal
normlart hatta bireysel arzular1 yonlendiren gostergeler ile bir iletisim bi¢imi olusturmaktadir.
Bu ¢aligma, Magnum’un 2025 “Thick Cracking Chocolate” kampanyasini dokuman analizi ile
¢oziimleme yontemiyle inceleyerek hazzin goriiniirliik ve gozetim ekseninde dijital kapita-
lizme nasil entegre edildigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismada, Roland Barthes'n
gostergebilimsel diiz-anlam ve yan-anlam kurami yaklasimiyla gostergebilimsel ¢oziimleme
yapilmis, yorumlayici ¢oziimleme kisminda ise Byung Chul Han'in geffaflik, performans, tes-
hir, psikopolitik denetim kavramlari ger¢evesinde tartisilmaktadir. Kampanyanin dort fark-
It mekaninda (park, kiitiiphane, bilardo salonu, ev) tekrarlanarak kullanilan ¢atlama sesinin
hazz1 dogallastiran ve kamusal bir gosteriye doniistiirerek gozetimin bir parcasi haline getiren
bir pazarlama stratejisi oldugu goriillmiistiir. Reklamda bireysel bir duygu olmaktan ¢ikarilan
haz, kamusal goriiniirlikle tamamlanan dig onay: gerektiren performatif bir olguya doniis-
miistiir. Reklamda dort farkli sahneden olusan mekan kurgusunda, bireysel bir deneyim olan
hazzin toplumsal normlarla nasil kars1 koydugunu gostermektedir. Bu reklam kampanyast,
duygularin performatif davranislarla metalastirildigini ve bireyin toplum i¢inde kimlik ingasi
ve 6z-denetim siireglerinde bir arag olarak nasil kullanildigini ortaya koymaktadir. Bu reklam
kampanyasinda haz duygusu teshir edilmekte; kampanyanin dért reklaminda tekrar ederek
ritilele dontismektedir. Norma doniistiiriilen haz, gézetim mekanizmalarinin yonlendirdigi
yeniden tiretim stirecinde dolagima dahil edilmektedir. Dijital kapitalizmin 6zneyi ideolojik
kodlarla yeniden sekillendirdigi bir reklam yapisi goriilmektedir. Bu baglamda, kampanyanin
tiiketim toplumunda 6znenin haz duygusu tizerinden 6zgiirlitk sdylemini estetik bir ara¢ ola-
rak kullanarak yonlendirmeyi mesrulastirdigi; bunun sonucunda ise duygusal deneyimlerin
metalagtirilarak pazarlanabilir temsillere dontstiiriildiigii ve bu doniisiimiin ideolojik bir yap1
insa ettigi sonucuna ulagilmistir.

ABSTRACT

In consumer culture, advertising functions not merely as a tool for product promotion but
as a communication practice that mobilizes signs capable of shaping cultural values, social
norms, and even individual desires. This study analyzes Magnum’s 2025 “Thick Cracking
Chocolate” campaign through document analysis to reveal how pleasure is integrated into
digital capitalism along the axes of visibility and surveillance. A semiotic analysis was con-
ducted using Roland Barthes’s denotation and connotation framework, while the interpretive
analysis draws upon Byung-Chul Han’s concepts of transparency, performance, exhibition,
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and psychopolitical control. The campaign’s repeated use of the cracking sound across four
different settings (park, library, billiard hall, and home) functions as a marketing strategy that
naturalizes pleasure and transforms it into a public spectacle, thereby incorporating it into the
mechanisms of surveillance. In the advertisements, pleasure is detached from the realm of in-
dividual emotion and becomes a performative phenomenon that requires external validation
through public visibility. The four-scene spatial construction demonstrates how an ostensibly
personal experience of pleasure encounters and negotiates social norms. The campaign reveals
that emotions are commodified through performative behaviors and employed as instruments
in the individual’s processes of identity construction and self-regulation within society. In
this advertising structure, pleasure is openly exhibited and, through repetition across the four
commercial spots, becomes ritualized. Once normalized, pleasure enters the circulation of
a surveillance-driven system of reproduction. The campaign thus exemplifies an advertising
logic in which digital capitalism reshapes the subject through ideological coding. In this re-
gard, it is concluded that the campaign legitimizes the manipulation of subjects in consumer
society by employing the discourse of freedom—mediated through pleasure—as an aesthetic
device. Consequently, emotional experiences are commodified, transformed into marketable
representations, and integrated into an ideological structure.

Cite this article as: Refika, A. (2025). The analysis of the relationship between pleasure, visi-
bility and surveillance through the “Magnum thick cracking chocolate 2025” advertising cam-

paign. Yildiz ] Art Desg, 12(2), 00-00.

GiRiS

Dijjital ¢agda reklam, iirlin ve hizmetlerin tanitildig:
bir aracin Gtesine gegerek insan davraniglarin etki altinda
birakan, estetik tercihlerini gekillendiren ve gorsel yonlen-
dirmelerde bulunan bir araca doniismektedir. Reklamlar,
igeriklerinde renklere ve kompozisyona kadar gesitli unsur-
lar kullanilarak kullanicilarin dikkatini ¢cekmek ve onlar
belirli davraniglara yonlendirmek icin tasarlanmis gorsel
yapilar olarak islev gormektedir (Geray, 2006; Gokge, 2019,
s. 86). Warde'nin (2005) belirttigi gibi, tiiketim bireysel ter-
cihlerin 6tesinde toplumsal olarak diizenlenmis pratiklerin
bir parcasi héline gelmistir. Bu durum, reklamlarin iiriin ta-
nitimint bir arag olarak kullanarak kullanic davraniglarini
sosyal aliskanliklar {izerinden yapilandirma potansiyeline
de sahip oldugunu gostermektedir.

Reklamcilik, markalarin hedef kitlelerine belirli sem-
bolik temsiller, soylemsel ¢erceveler ve gorsel-isitsel kodlar
araciliiyla bir iletigim pratigi kurma bi¢imidir. Bu baglam-
da reklamlar, modern tiiketim kiiltiiriinde alg1 ve davranis
degisikligi olusturmak i¢in temel diizeneklerden biri olarak
gorillmektedir. Reklamlar bu degisikligi olusturmak i¢in
mesaj tasariminda stratejik kodlar gelistirmektedir.

“Nothing Cracks Like a Magnum” (Little Black Book,
2025) reklam kampanyasi, uluslarararasi kreatif bir ajans
olan LOLA MullenLowe tarafindan 2025 yilinda Magnum
i¢in tasarlanmigtir. Magnum’un bu reklam kampanyas: mo-
dern reklamcilik anlayisinin, toplum icindeki bireylerin
davranig degisikligine yon vermeyi hedeflemesi adina in-
celemek i¢in analiz agisindan 6rnek tegkil etmektedir. Mag-
num markasiyla 6zdeslesmis olan kalin gikolata kabugunun
kirilmasi ile duyulan “krak” sesi, kampanya reklamlarinin
gostergesi niteligindedir.

Bu pazarlama kampanyasinda agir ¢ekimli kadrajlar, ti¢
boyutlu ses tasarimi gibi ¢ekim teknikleriyle giinliik yagam
alanlarindaki sessizlik normlarinin ihlaline vurgu yapil-
maktadir. Kamusal alandaki sessizlik normlarinin sinirla-

rin1 asarak hazzin temsini ortaya koyan bu reklam stratejisi
anlayisi, izleyicinin algisini ve davranis kodlarini yeniden
yapilandirarak davranis degisikligi olusturmay: amagla-
maktadir.

Tasarlanan bu reklam stratejisinde toplumsal diizen, di-
siplin ve haz duygusu arasindaki iligkilerin yeniden tanim-
landig1 bir denetim mekanizmasi goriilmektedir. Kampan-
yada “krak” sesi, tiiketim nesnesi olan markay isitsel olarak
da kodlamaktadir. Reklam bunun yani sira modern bireyin
ozgiirliik algis1 ve gozetim arasindaki iliskisini ti¢ boyut-
lu tasarlanan ses iizerinden gostergeye doniistiirmektedir.
Magnum’un kampanyasinda dikkat ¢eken bir unsur haz ey-
leminin bagkalarinin bakiglarina aldiris edilmeden kamusal
alanda gerceklesmesidir. Byung-Chul Han'in ifadesiyle mo-
dern birey, kendini sergileyerek ifsa ettigi bir seffaflik cagin-
da yagamaktadir (Han, 2020, s.29). Magnum'un reklamin-
daki karakterler haz anlarimi tiim bakiglarin hedefi haline
getirerek kendilerini gézetim nesnesine doniistirmektedir.

Calismada Magnum’un “Thick Cracking Chocolate”
reklam kampanyasinda haz, gériniirlik ve gozetim tema-
larinin nasil iliskilendirildigi ve bunun giiniimiiz tiiketim
kiiltiiriiyle nasil ortiistiigii arastirma sorusunun merkezine
alinmustir. Reklam filmlerinde eglenceli ve mizahi bir anla-
t1 olarak kurgulanan sahnelerde, hazzin kamusal alandaki
teshire ve dijital kapitalizmin gozetim mantigina dair yon-
lendirmeler barindirdip barindirmadig sorusu ¢alismanin
odaklandig1 temel meseledir.

Magnum’un c¢atlama sesi sosyal medyada hayranlar: ta-
rafindan 35 y1l sonra bile “diinyanin en iyi sesi” olarak nite-
lendirilmistir. Sesin viral oldugunu gésteren bu bilgi kulla-
nic1 deneyimlerinden yola ¢ikarak kampanyanin merkezine
yerlestirilmis ve kampanyanin ana temasi haline gelmistir
(Little Black Book, 2025). Kullanici verisi ile reklamin ana
temasinin tasarlanmasi bir veri olarak kullanilan hazzin, ol-
ciilebilir, dolasima sokulabilir ve metalagtirilabilir bir unsur
haline geldigini gostermektedir.
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KAVRAMSAL CERCEVE

Haz Kavrami

Haz kavrami, Antik Yunan disiincesinden baglayarak
Batrnin etik geleneginde yer alan bagliklardan biridir. Haz
tarih boyunca felsefenin merkezi konularindan biri olarak
her ¢agda farkl diisiince akimlariyla ele alinmigtir. Aristote-
les, Nikomakhos’a Etik’te hazzi tek bagina bir “iyi” olarak ko-
numlandirmaz, erdemliligin dogal bir tamamlayicist olarak
ele alir, bu nedenle tek bagina ahlaki bir amac (telos) olma
niteliginde degildir (Kraut, 2022). Hedonizm (hazcilik) go-
riisii, haz pesinde kogmay1 dogal ve olumlu bir ahlak olarak
kabul ederken, Stoa gibi akimlar hazza temkinli yaklagarak
erdemi ve ruh dinginligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Antik
cagda Aristippos gibi Kireneli filozoflar anlik ve fiziksel olan
hazlar1 yiiceltmektedir. Epikiiros iyi olan herseyin baglangi-
cin1 hazza dayandirmaktadir (Epikuros, 2021, 5.89). Haz ise
olgiiliiliik tizerinden agiriliktan kagmak ve gereksiz arzular-
dan uzak durmak olarak tanimlanan bir iyilik halidir; Epi-
kiiros tarafindan haz acidan arinmiglik (aponia) ve ruh din-
ginligi (ataraxia) olarak tanimlanmaktadir (Epicuros, 2009).

Orta ¢ag teolojisinde Augustinus literatiiriinde “Tanr1
sevgisi” ile kalic1 mutluluk elde edilir, gegici olan hazlar ise
insani sadece kisa bir siireligine mutlu edebilmektedir. Ama
insan hayatinda asil amacg, ‘ebedi mutluluga’ ulasabilmektir
(Ozdal, 2021, s. 469).

Piiritanizm, 1ngiltere’de Protestan Reformu siirecinde
16. ylizyil sonu ve 17. yiizyilda olugan ve Protestan ahlakini
ongoren diinyevi hazlar: dizginleyerek manevi degerleri 6n
plana alan bir anlayistir (Oztiirk, 2017, s. 607). Piiritanla-
ra gore birey giinahlarindan tamamen arinmig bir sekilde
dindar bir yagam siirmekle ylikiimliidiir. Weber’in aktardig1
bu etik, kapitalizmin erken doneminde haz ve birikimi feda
etme idealini yayginlastirmigtir.

Aydmlanma Caginda haz kavrami toplumsal boyu-
ta ulagmustir. 18. ve 19. yiizyilda Jeremy Bentham ve John
Stuart Mill gibi distintirler tarafindan kavramsallastirilan
faydacilik (utilitarianism) akimi, ahlaki dogrulugun oél¢i-
tiindl “en fazla sayida insana en yiiksek mutlulugu (haz ve
fayday1) saglamak” gibi bir yaklagimla belirlemistir.

Jeremy Bentham haz y6nelimini ahlaki degerlerin te-
mel olgiitii olarak kabul etmektedir. Bentham bu anlayisty-
la faydaci bir kuramin ¢ercevesini ¢izerek insanlarin hazza
yonelmesinin ve acidan kaginmasinin dogasi geregi oldu-
gunu savunmaktadir. Ahlaki dogruluk eylemin haz tiretme
kapasitesi tizerinden degerlendirir ve bu bakis agisina gore
topluma fayda ol¢iitiinti belirlemektedir. Bentham’a gore
toplumdaki haz ve ac1 arasindaki niceliksel farklar olgiile-
rek ahlaki yargilara ulagilabilinmektedir (Koca, 2021, s. 83—
88). Siyaset felsefesi tartigmalarinda haz diizeyi, toplumun
genel refahini anlamlandirma agisindan ele alinmistir. Bu
baglamda haz diizeyi bireysel haz anlayisindan toplumsal
mutluluk hedefine etik ilkeleri kazandirma performansi
gostermis; kamusal politikalarda da merkezi bir rol oyna-
maya baglamistir (Oztiirk, 2017, s. 598).

Modern psikolojinin kurucusu olarak bilinen modern
donem psikanalisti Sigmund Freud haz psikolojisini ye-
niden ele almistir (2014, 5.9). Freuda gére insan ac1 veren
uyarimlardan kagarak doyum veren durumlara yonelme

egilimindedir. Birey bu sekilde davranarak kendini gerilim-
den kurtulma egilimi gostermektedir. Ama bu ilke tekrar
zorlantis1 (repetition compulsion) ve 6lim dirtisiit (tha-
natos) gibi toplumsal uyumu gerektiren normlar iginde bir
gerilim dogurmaktadir.

20. yiizyilin ortasinda Frankfurt Okulu gelenegini ku-
ran Adorno ve Horkheimer’a gore titketim kaltiiriiyle bir-
likte haz, kiiltiir endiistrisinin kitleleri uyusturarak sahte
bir mutluluk sundugu mekanizmaya doniigmistiir. Bu
baglamda eglence, bireyi gecici memnuniyetle oyalayan ve
diigtinme kapasitesini bastirarak elestirel bilincini korel-
ten bir denetim bicimine déntismiistiir (Adorno & Hork-
heimer, 1995, s. 15). Bu diisiinceye gore tam doygunluga
ulagamayan bir arzu dongiisiine hapsedilen insan, sistem
i¢inde stirekli bir haz dongiisiinde tutularak tiiketime yon-
lendirilmektedir.

Byung-Chul Han Cergevesinde Goniillii Ifsa Toplumu

Panoptikon modeli, Jeremy Bentham’in mimari tasari-
mina dayanmaktadir. Foucault modeli (1977) iktidar ve go-
zetim iligkilerini yeniden yorumlayarak merkezi bir goze-
tim diizeni olusturmaktadir. Bu gozetim sisteminde ortada
bir kule ve ¢evresinde madhkum odalar1 vardir. Odadakiler
gozetim kulesindekilerin ne zaman ve ne siklikla izledigi-
ni bilmemektedir. Bu durum mahkumlar agisindan siirekli
izlendigi algisini olusturmaktadir. Panoptikon stirekli goze-
tim ile olusturulan bir disiplin uygulamasidir. Buna karsi-
lik, Mathiesen’in (1997, s.255), Sinoptikon modeli ise, ¢o-
gun az1 (6rnegin unliiler, influencer’lar) izlemesiyle olusan
tersine gozetim bicimidir. Her iki gozetim modeli de dijital
¢agin gozetim mantigini tam olarak ifade etmemektedir.
Giintimiizdeki gozetim bigimi omniptikon gozetim bi¢imi-
dir, bunu Chul Han dijital panoptikon olarak tanimlamak-
tadir. Dijital panoptikonda herkes birbirini gozetlemekte-
dir. Gozetlenen de gozetleyen de goniillii olarak sistemin
icindedir ve gozetim halinde olmaktan hognuttur.

Gunimiiz dijitallesen tilketim modelini elestirel ola-
rak analiz eden Byung-Chul Han, Magnum'un haz temal
kampanyasin: tartigma noktasinda 6nemli kavramsal agi-
limlar ortaya koyar. Chul Hana gére neoliberal rejimde,
birey siirekli haz pesinde olma halini 6zgiirliik olarak géren
ve bunu kamusal alanda bir performans olarak sergileyen
bir 6zneye doniigmiistiir (2023b, 5.22). Ozellikle ‘Seffaflik
Toplumunda her sey ve herkes mesafyi ve gizliligi ortadan
kaldirarak seffaflagtigni diisiinmektedir. Ozgiirliik gibi go-
riinen seffaflik, giiven duygusunu ortadan kaldirmaktadir.
Giiven kalmadiginda seffaflik talebi daha yiiksek sesle dile
getirilmektedir. Yiiksek sesle dile getirilen seffaflik talebi
ise toplumun dogruluk, diriistlik gibi ahlaki degerlerinin
¢6kmekte oldugunun bir gostergesidir (Han, 2020, 5.70).

Han'in ifadesiyle, seffaflik sadece ayni olanin cegitlemele-
rini icerir. Ayni olan icerisinde iliskiler simetrik olarak ilerler,
asimetrik ve bilinmez olan ne varsa ortadan kalkmaktadir
(Han, 2020, s.34). Magnum reklaminda 6zel bir haz aninin
(dondurma yeme) performatik kamusal bir gosteriye doniis-
mesi, seffaflik toplumunun bireysel deneyimleri bile perfor-
mansa ¢eviren karakterini yansitmaktadir. Han “teshir toplu-
munun bireysel olanin bile disa doniik, miistehcen bir sekilde
sergilenmesi sonucu bir pornografi toplumu olusturdugunu



Yildiz J Art Desg, Vol. 12, Issue. 2, pp. 00-00, December, 2025

ifade etmektedir. Mahrem olanin kamusallasmasi, Han'in
ifade ettigi gibi miistehcenin estetik olarak sergilenmesi haz
deneyimini herkesin gozii 6niinde standartlastirmaktadir.

Han, modern iktidarin zorlama veya bask: kurma yo6n-
temini kullanmadigini bunun tersine bireyleri goniillii bir
sekilde haz araciligiyla denetledigini ileri sirmektedir. Ne-
oliberal iktidar, toplumun olumluluk duygularini cezbede-
rek istismar etmektedir.

Han, her zaman hayir diyen olumsuz iktidar anlayisinin
degiserek ‘evet’i bir yonetim araci olarak kullandigindan bah-
setmektedir. Iktidar bir iletisim araci olarak “evet” olasiligini
arttirmalidir (Han, 2022b, s. 15). Olumluluk toplumunda
iletisimi sekteye ugratacak “begenmedim/dislike” secenegi
yoktur. Olumsuz yargilar iletisimi olumsuz etkileyecegi i¢in
“begendim/like” segeneginden bagka secenegi olmayan birey
her tikladiginda iktidarin boyuduruguna boyun egmektedir.
Begenmek, iktidarin olumluluk toplumuna yaptig1 olumsuz-
luktan kagmasina yon veren bir haz dayatmasidir. ‘Like’ aym
zamanda glinimiiziin bir agr1 kesicisidir. Like toplumuna
gore hersey instagramda paylasilabilir. Begeni kiiltiirinde
hersey olumlulugun baskis: altinda kalmaktadir. Hazza ha-
yir demenin miimkiin olmadig1 evet kiiltiiriinde birey hazza
bagimliliga tegvik edilerek 6znelesme siirecleri kontrol altina
alimmaktadir. Bagimlilik devam ettigi siirece titketimin siir-
diiriilebilirligi miimkiin kilinmaktadir.

Byung-Chul Han, ac1 yagama korkusu olan ‘Palyatif
Toplumdaki bireylerin ac1 ¢ekmeyi kisisel bir basarisizlik
olarak gordiiklerini ve acinin arindirici oldugunu unut-
tuklarini ileri siirmektedir. Aciy1 gérmezden gelen palyatif
toplum bu nedenle bir performans toplumudur. Siirekli
hareketin ve sergilenebilir performansin oldugu yerde aci
¢ekmenin pasifligine yer kalmaz (Han, 2023b, s. 15). Basar1
performanslari sergilemek zorunda kalan birey performans
oznesine doniismektedir. Performanstaki amag¢ bireyin
“pozitifligini” gostermesi mecburiyetidir. Performans top-
lumunda birey; hazza odaklanmak, bununla birlikte birey-
sel zevk ve keyif anlarin1 da kendini sergileyerek metaya
doniistirmek zorundadir. Ciinkii haz ve mutluluk anlarini
paylasamayan birey basarisizlik yargilamas: altindadir. Ba-
sar1 toplumu bireyleri 6zgiirlik yanilsamasi altinda kendi
kendini somiirerek titkenmek zorundadur.

Siddetin Topolojisi kitabinda Han, goriiniir fiziksel sid-
detin azaldigini ifade etmektedir. Bunun yerine yaygin sid-
det bigimli olarak kendini agirilik olarak ifade ettigi agir1
tilketim, asir1 bolluk ile yalnizlasma, depresyon ve kisinin
kendine yonelttigi siddet tiirlerinin arttigini konu etmek-
tedir (2020b, s.88). Han'in bakis agisindan reklamlarin ve
sosyal medyanin topluma olumluluk baskist ile dayattig: sii-
rekli haz ve performans beklentisi, birey tizerinde gériinmez
bir siddet olusturmaktadir. Han, ¢agdas insanin “basari i¢in
kendini somiiren” bir performans 6znesine donistiigiini,
haz arzusunun bireyi igten ice titkettigini vurgulamaktadir.

Stirekli haz pesinde kosan titketim kiiltiiri, bir yandan
“canlilik yanilsamas1” illiizyonunu pekistirirken diger yan-
dan yaklasan yikimi perdelemektedir. Act korkusu anlami-
na gelen algofobinin hakim oldugu palyatif topluma, siirekli
haz ve begeni pesinden gidilmesi pazarlanirken ashinda dur-
maksizin tiiketime yonlendirilmesi normallestirilmektedir.

YONTEM

Nitel aragtirmalarda medya metinlerinin ¢6ziimlenme-
sinde dokiiman analizi 6nemli bir yontemdir. Yildirim ve
SimgeKe (2016) gore, bu yontem “arastirmanin amacina uy-
gun yazili materyallerin sistematik olarak incelenmesini kap-
sar” (s. 189). Bu ¢aliyma, Magnum’un 2025 “Thick Cracking
Chocolate” kampanyasindaki dort reklami elestirel gosterge-
bilimsel ¢oziimleme ile incelemektedir. Amagsal 6rnekleme
yontemi aragtirmacinin kesfetmek ya da agiga ¢ikarmak is-
tedigi bir konu hakkinda amacina uygun olarak 6rneklem
sectigi 6rnekleme yontemidir (Teddlie & Tashakkori, 2009,
5.30). Segilen verilerde, ¢atlama sesi ortak bir haz gostergesi
olarak analiz edilmistir. C6ztimlemede Barthes1n diiz-anlam
ve yan-anlam ayrimina dayali gostergebilimsel yaklagimi te-
mel alinmis, gorsel ve isitsel gostergeler (kadraj, ses, sessiz-
lik) birlikte degerlendirilmistir. Analizdeki 6nemli bir nokta
ise ideoloji ¢6zlimlemesi olmugtur. Tartisma kisminda, haz-
zin normlastirilmasi sorgulanmig, Byung-Chul Han'in pers-
pektifi ile ideoloji ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir.

BULGULAR

Magnum’un 2025 “Thick Cracking Chocolate” kampan-
yasi, dort farkli mekanda (park, kiitiiphane, bilardo salonu
ve ev) gerceklesen dondurma yeme ani ile ortaya cikan catla-
ma sesinin haz duygusuna tesvikini vurgulamaktadir. (Lola
MullenLowe, 2025). Catlama sesi etrafinda kurgulanan bu
reklamlarda, ses hem fiziksel olarak kurgulanmis hem de
ideolojik olarak bir haz simgesine doniigtiirtilmiigtiir.

Barthes'in gostergebilim yaklagimina gére bu reklamlar,
diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation) olarak
¢oziimlenmektedir. “Barthes’a gore bir gostergenin diiz an-
lami, onun agik olarak neyi temsil ettigi, yan anlami ise bu
temsilin nasil gerceklestigiyle ilgili olarak kiiltiirel ve ideo-
lojik ¢agrisimlari igerir” (Barthes, 2013, s. 45).

Reklamlardaki isitsel bir unsur olarak “catlama” sesi,
diiz anlam olarak dondurmanin ¢ikolata kaplamasinin ki-
rilmasina isaret eder. Yan anlam olarak haz duygusunu te-
tikleyen bir semboldiir. Barthes, kiiltiirel anlamlarin en iist
soylem bi¢imi olarak ‘mit’ kavramiyla agiklamaktadir. Mit,
gindelik bir gostergeye ideolojik bir boyut ekler ve kagi-
nilmaz gosterir” (Barthes, 2014, s. 155). Magnum reklam-
larinda bu perspektif bireysel hazzin evrenselligi ve dogal
oldugu savi vurgulanmaktadir.

Park Temal1 Reklamin Diiz Anlam ve Yan Anlam
Coziimlemesi

Reklam filmi gostergebilim ¢6ziimleme ile diiz anlam
(denotasyon) ve yananlam (konotasyon) olarak incelen-
mistir. Diiz anlam olarak, giinesli ve sakin bir giinde, iki bii-
yiik insan heykelinin ortasinda yesilliklerle ¢evrili bir park
alaninda, bankta oturan gen¢ bir kadin bagini kaldirmig
yanindaki heykellere bakmaktadir. Magnum dondurmay:
paketinden yavasca ¢ikardig: goriilmektedir. Ortam dogal-
dir, kadin dondurmayu 1sirir 1sirmaz, {iriiniin kalin ¢ikolata
kaplamasindan belirgin ve tok bir “krak” sesi gelmektedir.
Bu ses ile parktaki kus kiimesi paniklemekte ve kanat sesleri
esliginde havalanmaktadir.
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Sekil 1. Magnum, kendine 6zgii ¢itir ¢itir gikolata sesiyle dikkat cekiyor (Lola MullenLowe, 2025).

Kadin haz dolu bir ifadeyle gozleri kapali bir sekilde
dondurmadan lokmasini almaktadir ve dis diinyadan kop-
mustur. Kamera, kuglarin panikle havalanmasini agir cekim
vererek dramatize etmektedir. Sahne, kadinin giiliimseye-
rek dondurmayi bitirmesi ve ¢ope atmasiyla son bulmak-
tadir (Sekil 1).

Yananlam olarak ele alindiginda bu reklam bireysel haz
deneyiminin kamusal alanda “ses” araciligiyla nasil gorii-
niirlitk kazandigini géstermektedir. Magnum ¢ikolatasinin
catlama sesi, doganin duragan ve dogal diizenini bozan bir
etki meydana getirmektedir. Kuglarin irkilmesi, ¢ikolata se-
sinin hem fiziksel siddetini hem de sembolik giiciinii gos-
termektedir. Reklam, abartil bir sekilde bu sesin olugturdu-
gu haz etkisini sunarak yiiceltmektedir. O kadar lezzetli bir
dondurmadir ki doga bile buna kayitsiz kalamaz ve tepkisini
gostermektedir. Bu anlatim big¢imi, Barthesn (1964) gos-
tergebilim ¢éziimlemesinde vurguladigr gibi, reklamlarda
amagl secilmis gostergeler araciligryla anlamin kurgulandi-
g1n1 gostermektedir. Kuslarin kagis sahnesi iiriiniin olugtur-
dugu haz etkisinin vurgulandig1 bir gosterge sahnesidir.

Dondurmay 1sirma sahnesi ile ¢ikan ses Magnum'un
markalagma stratejisinde ses 6gesini merkezi bir noktada
sunmaktadir. Kalin ¢ikolata kabugunun catlama sesi hem
isitsel hem de sembolik niteligiyle ayirt edici bir marka un-
suru olarak yer bulmaktadir. Reklamda bu ses, diinyanin
en mutluluk veren sesi gibi tanimlanmakta ve agik hava
ortaminda bile dogaya ragmen etkisini gosterecek sekilde
vurgu yapilmaktadir. Boylece iiriiniin somut 6zelligi olan

Tablo 1. Park temali reklammn diiz anlam ve yan anlam
¢oziimleme tablosu

Gosterge Diiz anlam Yan anlam

Dondurmanin
wsirilmastyla gikan
tok ve yiiksek ses

Sessizligin aniden
bozulmasi ile
doganin ritmine
miidahale

Catlama sesi

Gilvercinlerin kiime ~ Haz sembolii ses ile

E;jﬁ:g; asi halinde havalanmas1  tetiklenen doganin
tepkisi
Kadinn viiz Gozleri kapali bir Haz aninin goriinir
ifadesi v sekilde memnun bir ~ olmast
glilimseme

gikolata kaplamasi soyut bir haz deneyimine doniigmekte
ve bellekte yer edecek bicimde mitlesmektdir. Bu, reklamin
kendisine referans veren bir 6gesi olmustur. Bu baglamda
Magnum’un 35 yillik ikonik 6zelligi olan kalin ¢ikolata sesi,
(LBBOnline, 2025) reklamda Kkisisellestirilerek bir aktor
gibi rol almaktadir. Béylece tiriiniin somut faydas: olarak
tanitilan lezzetli ¢ikolatas1 haz uyandiran ses olarak zihinle-
re kazinmaya ¢alisilmistir (Tablo 1).

Kiitiiphane Temal1 Reklamin Diiz Anlam ve Yan Anlam
Coziimlemesi

Reklam serisinin ikinci filminde sessizligi ve diizeniyle
bilinen bir kiitiiphane mekén olarak tercih edilmistir. Genel
planda, kullanicilar kiitiiphane ortamlarinda oldugu gibi ma-
salarda kitap incelemekte ve sessizlik i¢inde ¢alismaktadr.
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Sekil 2. Magnum, reklam serisinde kendine 6zgii ¢itir ¢ikolata sesiyle dikkat ¢ekiyor (Lola MullenLowe, 2025).

Ortam, ¢aligmak i¢in odaklanmaya elverisli ve son de-
rece sakindir. Bu esnada bir gocugun kahvesini yudumla-
mast bile dikkat ¢ekmektedir, yakinindaki gérevli ve bir
ziyaret¢i ona yargilayici bakislar yoneltmektedir. Kamera-
nin merkezindeki gen¢ kadin, masada otururken Magnum
dondurmasini sirir. Cikolata tabakasinin ¢ikardig: tok ses
ile reklam serisine 6zgii klasik miizik ¢almaya baslar ve 1s1r-
ma sesi sessizlik igerisindeki kiitiiphane ortaminda ¢almaya
baslamaktadir. Raflardan kitaplar1 alan merdivendeki bir
kiitiiphane gorevlisi irkilerek dengesini kaybeder ve elindeki
kitaplar1 yavag cekimde yere diigiirdiigti goriilmektedir. Izle-
yici sahnenin, kiitiphane ortamindan teatral bir atmosfere
doniistiigiine sahit olmaktadir. Kamera, kitaplarin diisiisiinii
ve havada ugugan notlar1 detayli bir planla kadraja almakta-
dir. Kitaplar, daha 6nce yargilayici bakislar yonelten kadinin
tizerine diiserken, ana karakter dis diinyaya aldirmadan haz
icerisinde dondurmasini titketmeye devam etmektedir.

Reklam filmi kiitiiphane sahnesi ile bireysel haz ve top-
lumsal diizen arasindaki gerilimi gorsellestirmektedir. Kii-
tiiphane ortamu sessizligi ve disiplini ile bilinen bir ortam-
dir. Kiitiiphane ortaminda yiiksek sesli herhangi bir eylem,
sosyal kurallarin bir ihlali olarak gériilen bir normdur.

Magnum'un 1sirilmastyla gikolata kaplamasinin ¢ikardi-
&1 catlama sesi, bu sessizligi dramatik bigimde bozmaktadir.
Sessizligin bozulmasi yananlam séylemi olarak “diizenin
ihlali” ya da “sessizlik kuralina meydan okuma” anlami
kazanmaktadir. Kiitiiphane kullanicilarinin anlhik tepkileri
normlarin toplum tarafindan igsellestirildigini gostermek-

Tablo 2. Kiitiiphane temali reklamin diiz anlam ve yan anlam
¢oziimleme tablosu

Gosterge Diiz anlam Yan anlam

Sessizlik kuralinin
ihlali, normlarinin

Sessiz kiitiiphanede

Catlama sesi ani ve tok bir ses

agilmasi
Kitaplarin Raﬂardan diigen Bir eyl‘em tim
di . kitaplar diizeni bozmaya

tismesi

neden olmasi
Cevredekilerin Kahve icen kisiye Toplumun disiplini
seslere tepkisi bakislar hatirlatma refleksi
Karakterin yiiz Memnuniyet ve Haz ifadesi
ifadesi umursamazlik ifadesi

tedir. Bu baglamda ele alindiginda sahne, Barthes1n isaret
ettigi gibi gostergeler aracihigiyla kasitli anlam tretilmekte-
tir. Magnum'un temsil ettigi haz, norm haline gelmis top-
lumsal kurallari bile geride birakacak kadar gii¢lidiir mesa-
jin1 vermektedir (Sekil 2).

Sessizlik gerektiren kamusal alanlarda yiyecek tiiketimi
gibi davraniglar rahatsizlik vermektedir. Reklam, her bireyin
yagamasi muhtemel olan bu durumu kullanarak izleyiciyi ta-
nidik bir durumla kars: karstya birakmakta ve asinalik uyan-
dirmaktadir. Reklamda bireysel tatmin sosyal diizenin de
oniine gegmistir. Boylelikle Magnum’un sundugu haz davra-
nist bir sessizlik kurali normunun ihlaline neden olmaktadir.
Thlal davranig bir kuralsizlik géstergesinin yaninda arzunun
dogalligini ve giictinti de ortaya koymaktadir (Tablo 2).
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Sekil 3. Magnum, farkl gorsellerle kendine 6zgii ¢itir gikolata sesini vurguluyor (Lola MullenLowe, 2025).

Bilardo Salonu Temali1 Reklamin Diiz Anlam ve Yan
Anlam Coziimlemesi

Reklam serisinin ii¢iincii filminde, sahne mekani olarak
los 151kl1 bir bilardo salonu se¢ilmistir. Ortamda iki oyuncu
arasindaki rekabet havas hissedilirken ciddi bir mag yapil-
dig1 izlenimi vardir. Oyunu dikkatle izleyen iki kisi daha yer
almaktadir. Salonda yalnizca bilardo toplarinin temas sesi
duyulmaktadir (Sekil 3).

Reklamin ana karakteri olan kisa sagl gen¢ kadin, izle-
yiciler arasindan Magnum kiilah dondurmasin alarak ko-
seye dogru gecerek koltuga oturmaktadir. Tam diger kadin
oyuncunun atig yapacagi kritik anda kadin dondurmasin-
dan istahla bir 1sirik alir ve dondurmanin kalin gikolatasi-
nin ¢ikardigr “Krak!” sesi odada yankilanmaktadir. Bu sesle
irkilen atig yapmak tizere olan oyuncunun dikkati dagilir ve
1staka elinden kayarak hedef 1skalanmaktadir. Top masadan
disari firlayarak pencereye dogru havalanmakta ve cami ki-
rarak digar1 ¢ikmaktadir. Bu esnada iki erkek izleyici sas-

Tablo 3. Bilardo salonu temali reklammn diiz anlam ve yan
anlam ¢6ztimleme tablosu

Gosterge Diiz anlam Yananlam

Rekabet ortaminda
dikkat dagilmasi

Bilardo maginda

Catlama sesi N
sessizligi bozan ses

Oyuncunun Vurusun bozulmas1  Hazzin davraniginin
hatas1 etkileri
Los konsantrasyon ~ Ciddiyet ve erkek

Karanlik ortam

odakli atmosfer egemen mekin

Herkesin karaktere ~ Goriiniir olma

Izleyici bakislar dénmesi

kinlikla oyuncunun topu vurusunu, topun firlayarak cami
kirmasin1 ve digar1 ¢ikmasini izlemektedir. Topa vuran
oyuncu o esnada ana karaktere anlam arayan bir ifadeyle
saskinlikla bakmaktadir. Ana karakter ise keyifle ve olan-
lardan zevk alan bir ifadeyle giilerek dondurmasini yemeye
devam etmektedir.
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Sekil 4. Magnum reklaminda, 6zgiin ¢itir ¢ikolata sesiyle markanin karakteristik dokusu vurgulaniyor (Lola MullenLowe, 2025).

Bilardo salonu sahnesi, dikkat gerektiren ve rekabetin
yogun oldugu bir alanda bireysel haz eylemini konu edin-
mektedir. Haz davranisiyla degisen ortamdaki eylemler
tiriiniin cazibesini ortaya koymaktadir. Bilardo salonu bu-
rada kurallar: olan, odaklanma ve sessizlik gerektiren sos-
yal bir diizenin bir temsilidir. Magnum’un ¢atlama sesi, rek-
lamin kirilma noktasidir. Ses bu diizeni bozarak yananlam
¢oztimelemesinde dikkat bozucu bir unsur islevi gormek-
tedir. Barthes'in (1964) gostergebilim yaklasimiyla, ¢atlama
sesi, toplum diizeninde ihlal mesajini tagimaktir. Krak sesi-
nin etkisiyle zincirleme bir olaylar 6rgiisii haline gelen topa
vurusun bozulmasi ile pencerenin kirilmasi ve seyircilerin
sagkinlikla olanlari izlemesi haz eyleminin bireysel sinirlar:
asarak kamusal alan ihlalini isaret etmektedir.

Magnum yiyen kadinin haz odakli davranisi, kolektif bir
deneyimi (mag izleme, sporun kurallarina riayet etme) ihlal
ederek sekteye ugratmaktadir. Bu durum, modern bireysel-
lik kavramini elestiriniteligindedir. Giiniimiizde birey, ken-
di haz ve tatmini i¢in kamusal alandaki kurallar: géz ardi
etme egiliminde davranislar gosterebilmektedir. Zaman za-
man trend olan bazi davranislar gozlenebilmektedir.

Marka agisindan kolektif deneyimin ihlal edildigi bu
sahne, Magnum'un bireyselligi 6n plana ¢ikaran yiiksek bir
haz nesnesi oldugu iddiasini pekistirmektedir. Alt metin
olarak Magnum’un verdigi hazzin yogunlugu ile herhangi
bir ortamda bu yogunluga kapilip norm olarak kabul edi-
len toplum kurallariin énemsenmedigi goriilmektedir. Bu
anlatim, iirliniin cazibesini yiicelten bir reklam stratejisidir.

Tablo 4. Ev temali reklamin diiz anlam ve yan anlam ¢6ziimleme
tablosu

Gosterge Diiz anlam Yan anlam
Catlama sesi Evortamindabile =~ Mahremiyetin
yiiksek duyulan ses  kamusallagmasi
Kedinin sicrayigt Kedinin sagkinlikla  Ev ici gozetim
sicramast
Kadinin koltukta  Giinliik bir Bireyin kendini
televizyon izleyip rahatlama bigimi odiillendirmesi ve
dondurma giindelik kag1s
yemesi
Aksam vakti, Mahremiyet,

Los 1s1kli oturma
odasi

Kadinin
glilimseyerek
yemeye devam
etmesi

huzurlu ev ortami

Zevk aldig1 acik
sekilde gosteriliyor

giivenli alan, bireyin
kendine ait 6zel
zamani

Yargilayici
bakiglardan uzak,
Ozglirce yaganan
haz, kamulagmayan
bireysel tatminin

Bilardo salonlari, daha gok erkek egemen alanlar olarak
temsil edilmektedir. Reklamdaki her iki kadinin sa¢ modeli
ve kiyafeti dikkat gekmektedir. Erkek egemen bilardo sa-
lonunda bas roldeki kadinin ve topa vurus yapan kadinin
maskiilen bir goriiniiste oldugu gézlenmektedir. Kadin im-
gesi erkeksilestirilerek belirsizlik olusturulmustur. Kadinin
dondurmayi 1sirmasiyla olusan sesli eylem, ataerkil diizen-
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de rahatsizlik vermektedir. Sahne, kamusal alanda toplum-
sal rahatsizliga dair ortiik bir anlam tagimaktadir (Tablo 3).

Ev Temal1 Reklamin Diiz Anlam ve Yan Anlam
Coziimlemesi

Reklam serisinin dordiincii sahnesi, diger reklamlar-
daki sahnelerden farkli olarak toplumsal alan diginda daha
mahrem bir alan olan ev ortaminda ge¢mektedir. Aksam
saatlerinde, los ve sessiz bir oturma odasinda geng bir kadin
televizyon izlemektedir. Kadinin kedisi de yaninda koltukta
uyuklamaktadir. Huzurlu bir ortam olan evinde karakter
televizyonun kargisinda giiniin yorgunlugunu atmaktadir.
Masadan aldigit Magnum dondurmayi 1sirmasiyla birlikte
¢ikan sert krak sesi odada yankilanmaktadir (Sekil 4).

Kedi dondurmay1 masadan almasim izlemektedir, ka-
dinin dondurmadan bir kagik almasiyla ¢ikan sesten evcil
kedi saskinlikla irkilir, tityleri kabarir, miyavlayarak koltuk-
tan yukar1 dogru yercekimi kurallarina aykir1 bir sekilde
havalanmaktadir. Kadin ise kedinin sigramasini farketme-
den haz i¢inde dondurmasini yemeye devam etmektedir.
Son karede kedi, koltuga geri diiserken kadin hala memnun
bir ifadeyle dondurmasini tiikketmektedir.

Ev sahnesi, kampanyanin haz temasini 6zel alana tagimak-
tadir. Ev, denetlenebilen kamusal mekanlardan bireyin uzak
oldugu 6zel alanidir. Bu agidan ele alindiginda dondurmay1
yerken daha serbest davranmasi anlamhidir. Ancak ¢atlama
sesi, ev ortaminda bile sessizligi bozarak bir etki olugturmak-
tadir. Kedinin irkilmesi, evin huzurunun kesintiye ugradigin
ifade etmektedir. Yananlam gostergesi olarak bu ses, sessiz-
ligi bozulmas: seklinde yorumlanabilir. Bu sahne, reklamin
serisinde yer alan en az seviyede ¢atigma igeren en sevecen
temsildir, diger reklamlarda ¢evrenin tepkisi daha belirgin-
ken, burada tepki yalnizca evcil bir hayvandan gelmektedir.

Ev sahnesi ayn1 zamanda kampanyanin en sicak ve olum-
lu yaklagimidir. Haz, burada sosyal iligkilerle catigmamakta-
dir. Diger sahnelerde bireysel haz toplumsal diizene miida-
hale ederken, bu sahnede haz, ¢evresiyle uzlagsmmaktadir.

Televizyon izlerken yemek yemek ya da dondurma
yemek, herkes i¢in giindelik hayatta tanidik bir rahatla-
ma bicimidir. Bu anlati bi¢imi, haz yaklagiminin ev igin-
de igsellestirildigini gostermektedir. Reklam bu deneyimi
sahiplenerek giiniin yorgunlugunu atmak i¢in markaya
yonlendirmektedir. Catlama sesinin kediyi ziplatmasi haz
deneyiminin yanki buldugunu isaret etmektedir. Bu, tiriin
ozelligi olan kalin ¢ikolatasini eglenceli bir dille vurgulama-
nin yoludur (Tablo 4).

Bulgular bolimiinde ortak anlamlar belirlenmigtir. Rek-
lam sahnelerinin gegtigi dort farkli mekan kurgusu ayni olay
orgiistinii farkli mekansal diizende tekrar etmektedir. Birey-
sel haz eylemi dondurmayi 1sirma ile gergeklesir, duyusal te-
tikleyici olarak catlama sesi kullanilmaktadir. Cevre reaksi-
yonlarini vurgulamak i¢in insanlarin ya da varliklarin tepkisi
gosterilmektedir. Her sahne, bu sablonda farkli noktalara
vurgu yapmaktadir. Parkta doga ve kamusallik 6n plandadur,
kiitiphanede kural ve disiplin gozlemlenmektedir; bilardo
salonunda rekabet ve dikkat séz konusudur, evde mahre-
miyet ve rahatlik temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Tiim sahnelerde
olusturulan ortak nokta ise haz aninin bulundugu yerdeki al-

gilar1 degistirmesi ve belirgin bir bi¢cimde iz birakmasi veya
tepki ¢ekmesidir. Tartigma bolimiinde ise bu noktalar ku-
ramsal gergeveyle baglantilandirilarak ele alinacaktir.

TARTISMA

Reklamlarda iiriinler, teknik ve islevsel yonlerinin disin-
da kiiltiirel ve duygusal anlamlarla kodlanmaktadir. Tiike-
tim, modern yasamin olagan bir unsuru olarak ve dogal bir
sonucu tanimlanmaktadir. Barthes'n mit ¢oziimlemesi, rek-
lamlar1 ¢oztimleme agisindan giiniimiizde de gegerliligini
koruyan elestirel bir yaklasimdir. Magnum’un “Thick Cra-
cking Chocolate” kampanyasi, modern tiiketim kiiltiiriinii
haz ve goriiniirliik tizerinden kurgulamaktadir. Bu kampan-
ya, titketim kiiltiiriindeki ideolojik yapilanmay: anlama ag1-
sindan bir inceleme nesnesi olarak degerlendirilmektedir.

Park Temali Reklam

Goriiniirlitk temasi, sessiz ve dogal bir ortam olan parkta
masum gibi goriinen bir haz eylemi ile ortaya koyulmakta-
dir. Parkta huzurun bir gostergesi olarak beyaz giivercinler
dolagmaktadir, kameranin yakin plan aldig giivercinin sesi
huzur vermektedir. Parktaki insan boyundan uzun ve erisil-
meyecek kadar biiyiik olan beyaz heykeller tarihi ve sakin-
ligi simgelemektedir. Gen¢ kadin parktaki heykelleri ince-
lerken dondurmasinin paketini agmakta ve dondurmadan
bir 1sirik almast ile ¢ikan krak sesi park ortamindaki huzu-
ru bozmaktadir. Cikan ses ile klasik miizik ¢almaya basla-
makta ve o esnada parktaki tek canlilar olan kuglar tirkerek
havalanmakta, parktan ucarak uzaklasmaktadir. Reklamda
kamusal alan bir anda 6znel bir deneyimin performans sah-
nesi dontismiistiir. Sergilenen bu performans ¢evredeki can-
lilar1 oradan uzaklagtiracak kadar rahatsiz etmistir.

Marka, bu sahnede kamusal alanin dogalligina bir kars:
durus ile dondurmayi 1sirma aninin hazzi yagamaya ve haz
gosterisine doniistiirmesine odaklanmaktadir. Bu haz gos-
terisi ile kendini teshir etme durumu 6zneyi bir sergi nes-
nesi olarak seylestirmektedir. Reklamin okumas1 yapildi-
ginda, hazzin kamusal alanda yaganarak 6zgiirlesebilecegi
tegvik edilmektedir. Han'in deyimiyle bedenin sergilenerek
somiiriilmesi s6z konusudur. Sergileme ise ikame etmeyi
ortadan kaldirmaktadir.

Markanin bu serisinde haz ugruna diinyanin kendisi
bir sergi salonu haline gelmistir. Bu durumda performans
sahnesi yerini alan park alaninda ikame etmekten s6z edile-
mez. Tkame etmek koékeninde “huzurlu olmak, huzur icinde
olmak, huzura kavugsmak” anlamina gelmektedir. Haz ug-
runa teshir ve performans zorlamasi ise huzuru tehdit et-
mektedir. Bu reklamda huzuru temsil eden parkin sakinleri
olan giivercinlerin havalanip, parktan uzaklagmasi huzurun
bozuldugunu gostermektedir. Magnumun 1sirilmasiyla an-
lik haz performansi ikameyi yani huzuru bozmaktadir.

Ayrica park gibi ortamlar insanlarin kendilerine zaman
ayirdiklart mekanlardir. Sakince durup diisiindiikleri, din-
lendikleri, kendilerini dinledikleri alanlardir. Reklamda
heykellerin durusu, kuslarin huzur veren sesleri ve yavas
hareketleri izleyiciyi huzura ve diisinmeye davet etmek-
tedir. Bu reklamdaki dondurmay: isirma sesi ile meyda-
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na gelen teshir, 6znenin kendi kendisinin reklam nesnesi
olarak konumlandirmasidir. Haz anini yiicelterek yapilan
bu 6zgiirlitk zorlamasi parktaki tefekkiir ve yavashk hali-
ni bozmaktadir. Han'a gore 6zgiirlik adi altinda seffaflik
zorlamas tefekkiire, tekrar incelemeye, {izerinde durmaya
yol agacak nedensellikten uzaklagtirmaktadir (Han, 2020,
5.30). “Seffaflik anlamdan yoksunlukla el ele gider; anlam
yavastir (Han, 2020, 5.30)”. Haz aninin yiiceltidigi bu an in-
sanin tefekkiir ve yavaslama anini 6zgiirliik baskisi ile gos-
teriye dontistiirmesine zorlamaktadir. Tiiketim ve gozetim
¢aginda diisiinme eylemini gerceklestirerek ve yavaslayarak
anlamlandirmaya yer yoktur. Ciinkii tiiketim i¢in hiz gerek-
lidir. Haz ve hiz, diisiinme eyleminin kargisindadur.

Geng kadinin dondurmadan aldig 1sirik ile yankilanan
ses biitiin parki etkisi altina almigtir, bu etki o kadar biiyiik-
tiir ki kuslar bile ucarak tepki gostermektedir. Bu anlamda
marka driiniiniin 1sirilarak olusturdugu haz ani kamusal
alani performans alanina doniigtiirmiistiir. Kamusal alan ile
mahremiyet i¢ i¢e gectiginde ise sinirlar ve mesafeler orta-
dan kalkarak kamusallik kaybolmakta, bireysel gosteri ala-
nina donismektedir. “Kamusal alanin ortadan kaybolmast,
icine mahrem ve 6zel meselelerin dokiildigi bir bosluk
olusturmaktadir. Kamusal alanin yerini kisinin yayinlanma-
st almaktadir. Béylece kamusal alan bir teshir mekani haline
gelmektedir (Han, 2020, s. 54)” Seffaflik toplumunda bos-
luk ve mesafe kaldirilmas: gereken bir olumsuzluk olarak
algilanmaktadir. Bosluk korkusu “bakisin gordigii her seyle
rastgele iligkiye girmesi’ne neden olur. Seffafligin mesafesiz-
ligi dogurdugu bu durumda mekéani yok etmektedir. Burada
marka, masum bir zevk oalrak gosterdigi 1sirik ile huzurlu
bir ortamin karigmasini, titkketim kiiltiirtiniin haz anlayist
olarak ortaya koymaktadir. Marka hazzi yasamak tizerinden
herkesin buna aligmasi gerektigi mesajini vermektedir.

Kiitiiphane Temal: Reklam

Kiitiiphane temali reklam sahnesinde goriiniirliik ve
gozetim temalari ele alinmustir. Kiitiiphanede panoptik bir
disiplin sistemi vardir. Kiitiiphane ortaminda ¢alisma yapi-
labilmesi ve buna odaklanilabilmesi i¢in sessizlik kural1 ha-
kimdir. Kiitiiphaneye giden herkes bu kurala uyma bilinci
ile gitmektedir. Kiitiiphanede sessizligi bozan bir davranis
oldugunda kolektif bir tepki olusur. Rekalmda dondurmay1
wisiran geng kadin kurallari ihlal ederek tiim bakiglarin he-
defi haline gelmektedir. Kitaplari diigiiren gorevli, kiitiipha-
nede ¢aligmalarina odaklanan diger kisilerin bakislar: tara-
findan bu ihlalin gorsellestirilmesidir. Bu sekilde izleyicide
empati ve mahcubiyet duygular: uyandirilmak istenmistir.
Geng kadin kiitiiphane kurallarini ihlal etmesini ve ¢evre-
dekilerin rahatsizligin1 umursamaz bir tavirla dondurmasi-
n1 yiyerek haz aninin tadini ¢ikarmaya devam etmektedir.
Bu noktada Chul Han'in “Neoliberalizm ve Yeni Iktidar
Teknikleri” (2020c, s.51) kitabinin “Heyecan Kapitalizmi”
béliimiinde “duygu” ve “heyecan” kavramlarinin arasinda-
ki farktan s6z ederek heyecan olusturmanin nasil tiiketim
kapitalizmine hizmet ettigi kisim akla gelmektedir. Duygu
bir siireye ihtiya¢ duyar ama heyacanlar ugucu ve kisa siire-
lidir. Heyecan bir durumu temsil etmez ya da durmaz, di-
namik ve kosula bagl bir yapis1 vardir. Bu sebeple heyecan

kapitalizmi somiiriir, duygu ise somiiriilmez. Reklamdaki
kiitiiphane ortamu akli, zihni beslemeyi ve ¢alistirmay1 da
simgelemektedir. Ayn: sekilde akilcilik, kiitiiphane ortami
gibi nesnellik, sabitlik, stireklilik, istikrar ve kurallilik iste-
mektedir. Bunun kargit1 olarak 6znellige bagl olan heyecan
veya haz ise durum ve alg1 degisimlerinde ortaya c¢ikarak
istikrarsizlik olusturur. Bu durum tam da neoliberal eko-
nominin istedigi istikrarin bozularak hizlanma baskist ile
hazzin diktatérliigiine boyun egilmesidir. Kiitiiphane sah-
nesinde marka 1sirik ile ortamdaki istikrar: bozan sesi gii-
nahkar ama zevkli imaj1 ile masumlagtirarak sunmaktadir.

Bir de hava (stimmung) vardir ki duygudan da daha ¢ok
nesnellik ierir. Hava, gruplasmaya ve durma haline bagh
olarak insanin i¢cinde bulundugu bir seydir ve haletiruhiyeyi
ifade etmektedir (s. 51). Bunun aksine heyecan ise kiitiipha-
ne sahnesinde dondurmayi 1sirarak kiitiiphanenin havasini
bozan geng¢ kadinin yaptig: gibi siikut halinden sapmalar or-
taya ¢cikarmaktadir. Magnum reklaminda neoliberal rejimin
performansi ve bununla baglantili olarak verimi artirmak
i¢in hazzi nasil kaynak olarak kullandig1 goriilmektedir.
Bu reklamda kiitiiphane gibi kurallarin oldugu bir ortam-
da ozgiirliik duygusuyla birlikte ortaya ¢ikan haz anina yer
verilmektedir. Ozgiir olmak bir anlamda heyecanin1 serbest
birakmaktir, heyecan ve haz ise 6znel 6zgirligiin ifadesi
olarak reklamda kullanilmaktadir. Neoliberal iktidar ise bu
noktada 6zgiir 6znelligi somiirmektedir (Han, 2020, s. 53).

Bu reklam da magnumun ozelliklerinden yola ¢ikarak
titketime yonlendirmemektedir. Ciinkii magnum en ni-
hayetinde bir “sey’dir ve seyleri sonsuz olarak tiiketmek
miimkiin olamaz, ama heyecanlar tiiketilmektedir. Rek-
lamda hazzin yiiceltilmesiyle kisa bir siirede tiiketilebilen
dondurmanin kendisi de kullanim degerinin 6tesine geg-
mektedir. Magnum’un tiiketim stratejisi bu sekilde talep
olusturmak i¢in hazzi kullanir ve hazzin heyecan sablonla-
rin1 bi¢imlenirmektedir. Reklam hazzin nasil yaganabilece-
gini ve yasanmasi gerektigini gosteren bir rehber niteligin-
dedir. Magnum reklami bir haz gostergesi olarak tiiketim
kapitalizmine hizmet etmektedir.

Kurallar1 unutarak hazza davet eden reklam markanin
buna degdigi séylemini olusturmaktadir ve “haz 6zgiirliik-
tir” miti yeniden iretilmektedir. Akilcilig1 disarida birakarak
‘an’ tizerinden satin alma diirtisii olusturulan reklamda vaat
edilen hazzin getirdigi 6zgiirligitin ancak tiiketim kosuluyla
ortaya ¢ikan sahte bir 6zgiirlitk oldugu goriilmektedir.

Bilardo Odas1 Temali1 Reklam

Bilardo sahnesinde Magnum yiyen gen¢ kadin, cevre-
sindekilerin bakislar1 altinda sosyal bir normu ihlal etmek-
tedir. Ancak burada dikkat ¢ekici nokta, reklamin izleyiciyi
normu ihlal eden karakter ile 6zdeglestirmesidir. Log bir sa-
londa bilardo oynayan karakterlerin oldugu mekéanda ciddi
ve odaklanilmis bir ortam goézlenmektedir. Dondurmay:
1siran geng kadin hazzin temsilcisi haline gelen bu “krak”
sesi ile sinirlari ihlal etmistir. Han'a gore sinirlarin agin-
dirillarak ortadan kaldirilmasi pornografiktir. Sergilenen
toplum pornografik toplumdur. Hersey disa donmiis, agik
ve gosterilmistir. Giiniimiizde panoptik kontrol ile pornog-
rafik sergileme i¢ ice ge¢mistir (Han, 2020b s. 107). Don-
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durmay: 1siran karakter ortamdaki dikkat kesilen kisileri
onemsemeden onlarin bakiglar: altinda kendi keyfi i¢in bir
performans gerceklestirmektedir. Performans toplumunda
negatiflige dair her tiirli hatirlatma, gérme ve yapabilme
azalmaktadir. Kuralsizlagtirmanin artmast ise negatifligi or-
tadan kaldirmaktadir (Han, 2024, s. 20). Negatiflik palyatif
toplumun ka¢indig: bir durumdur. Palyatif toplumda algo-
fobi yani ac1 korkusu hakimdir. Aci yagatilacak her durum-
dan kagilir. Bu durum da siirekli halde anestezi ortamina
yol agar, boylelikle bireyde ve toplumda uyum ve uyusma
artmaktadir. Her tiirlii olumsuzluktan kurtulmaya caligan
olumluluk toplumu ac1 ¢ekme psikolojisindeki negatif psi-
kolojiyi birakarak pozitif pskolojiye yonelmistir. Pozitif psi-
koloji ise aciya duyarsizlagarak bireyi mutlu bir performans
Oznesi haline getirmeyi amaglamaktadir. Palyatif toplum
performans toplumuna dontismektedir, ¢iinkii ac1 bir zayif-
lik belirtisi kabul edilir ve ac1 ¢ekmenin pasifligine perfor-
mans toplumunda yer yoktur (Han, 2023b, s.14).

Bilgisayar da bir pozitiflik makinesidir, ¢linkii biyiik
miktarlarda veriyi hizli bir sekilde isleme alabilir; yapisi her
tirli 6tekilikten muaftir. Otistik kendine déniikliigiinden
ve negatif eksikliginden dolay: yalnizca bir hesap maki-
nesinin yapabilecegi performanslari ortaya koymaktadir.
Negatiften, acidan yoksun ve pozitiflestirilmis insan otis-
tik bir performans makinesine doniismektedir (Han, 2024,
s. 43). Magnum'un bilardo salonu sahneli reklaminda haz
i¢in toplum i¢indeki normlari ihlal eden geng kadin dikkat,
odak gibi unsurlar1 mekanin getirdigi kurallar1 yani nega-
tiflikleri ihlal ederek otistik bir performans sergilemektedir.
Bu ¢ergevede, reklamin sonunda bilardo topuna yanls vur-
mastyla camin kirilmasina neden olan kadin, dondurmay:
1siran kadina elestirel bir gozle baktiginda bile dondurmay:
wisiran kadin sadece kendi haz anina odakli otistik bir per-
formans sergilemeye devam etmektedir.

Magnum, haz i¢in normlar1 ihlal eden birey imajim
olumlu ve sevimli bir sunum bir tiir zevk mitosu insa et-
mektedir. Reklamda kii¢iik bir haz aninin her seye degdigi
algis1 titketime yonelik ideolojik bir strateji olusturmakta-
dir. Magnum, sosyal sonuglari umursamadan bireyleri zev-
kini yagamaya yonlendirmektedir.

Ev Odas1 Temal1 Reklam

Byung-Chul Hanin ¢agdas toplum analizlerini Mag-
num ev sahneli reklamini haz duygusu iizerinden ele almak
gerektiginde olumluluk dayatmasi bu reklamda da gozlen-
mektedr. Han'in “olumluluk toplumu” ve “palyatif toplum”
kavramlari ile Chul Han, aciya giindelik hayatta yer verme-
menin ve acidan hazza kagmanin glinimiizde bir norm ha-
line getirildigini ele almaktadir. Ruhun talihsizlikler kargi-
sinda duydugu ac1 ve buna sebat edebilme ve buradan ders
¢ikarma siirecleri insana derinlik, cesaret ve kendisini ter-
biyeyi kazandirir (Han, 2020, s5.20). Geg kapitalizmde her
tirli olumsuzluk bertaraf edilerek toplumda karakteristik
bir durum haline gelmistir (Han, 2023, 5.59).

Evde kedisiyle birlikte yasadig1 anlagilan bir kadin masa-
dan dondurmayi alarak televizyonun karsisindaki koltukta ye-
rine oturmaktadir. Dondurmayi 1sirma ani ve ¢ikan krak sesi
kadinin tamamen kendiyle bas basa kaldig1 ve bundan mutlu
oldugu bir andir. Bu sahne giinimiiz yalniz yagayan insaninin

temsilidir. Gliniimiiz insani i¢in bireysellik ve bireysel zevkler
on plandadir. Giiniimiizde kisiler, bireysel ozgiirliigiin tekil
kisilige kaydig1 br toplumu olusturmaktadir. Han, ‘Ritiiellerin
Yok Olusuna Dair’ kitabinda bu durumu otantik toplum ola-
rak adlandirarak otantiklik toplumunun ayni zamanda per-
formans toplumu da oldugundan bahsetmektedir. Otantiklik
toplumunda herkes kendilik kiiltiiriine giizellemeler yapmak-
tadir. Birey sadece kendiyle ilgilenir ve kendine sadiktir (2022,
5.27). Otantiklik toplumunda kimlik sorunu siirekli bir kendi-
lik iiretimi olarak ¢ikar, bu da toplumun yapisini atomize eder.
Neoliberal rejim, 6zgiirliik siisii ile insanin kendini ger-
ceklestirdigi hissini vererek kendini somiirmesini sagla-
maktadir. Bu ayn1 zamanda bir ahlak somiiriistidiir. Somiir-
me hali otantik toplumunda neoliberal rejimin bir tiretim
bi¢cimidir ve bireyler tiretim siirecinin ayrilmaz bir parcasi
haline gelerek siiregle biitiinlesir, birey {iretim mekanizma-
sinin islevsel bir aracidir (Han, 2022, 5.26). Neoliberal 6zne,
kendine yo6nelik sémiiriiyli kendi 6znelligini esas alarak
yeniden iretmektedir. Kendi anlik hazlari i¢in tiiketime
yonelmesi onun i¢in varolugsal bir zorunluluk halini al-
maktadir. Bireyin arzular1 neoliberal rejimde tiiketime gore
sekil almaktadir. Tiiketim ekonomik faaliyet olmaktan 6te
oznenin kendini gerceklestirme yontemine doniigmektedir.
Chul Han'in kavramsallagtirdig: sekliyle birey, neoliberal
rejimde kendi kendisinin performans 6znesine doniismek-
tedir. Bu ozne, artik dis zorlamalara gerek kalmadan kendi
kendini iiretkenlige zorlamaktadir. Performans 6znesi kendi
bagina kaldiginda bile boslukla yiizlesmekten kaginir, din-
ginlik ve tefekkiir yerine hizla tiiketilen hazlarla kendini
mesgul etmektedir. Performans 6znesi i¢in anlam boslugu
haz ile doldurulmalidir. (Han, 2023, 5.53). Reklamda Mag-
num yiyerek kisinin kendini 6diillendirmesi ile tiiketimin
dogallagtirilmis bir hak gibi sunulmast olarak ele alinmigstir.
Reklamda Magnum’un titketimi, bireyin kendini 6diil-
lendirme ani olarak goriilmektedir. Burada tiiketim bireyin
kendine deger verme yontemi olarak dogallastirilmis bir
hakkidir. Bu yoniiyle bakildiginda reklam, neoliberal 6zne
olan bireyin kendini anlamlandirmasi i¢in tiiketime ihtiya-
c1 oldugunu bir gerceklik olarak sunmustur. Byung-Chul
Han, Yorgunluk Toplumu adli kitabinda modern 6znenin
kendini gergeklestirme ve siirekli keyif alma baskis ile 6z-
gtirlitk ad1 altinda varolusunu sémiiren bir yapiya biirtindii-
glini belirtmektedir (2024, s.20). Han'a gore, kendini 6zgiir
sanan performans 6znesi aslinda bir kéledir, kendini goniil-
lii olarak sémiirme baglilig1 mutlak kole olmanin esasidir.
Psikopolitika adli ¢alismasinda Han, neoliberal iktida-
rin klasik baskici yontemlerden farkini ortaya koymaktadir.
Bu yeni iktidarda “6zneye karsi ¢ikmak yerine ona yakla-
san” bir strateji vardir. Reklam stratejik olarak tiiketiciye
dogrudan bir baski uygulamak yerine haz vaadiyle goniillii
olarak tiriini tiikketmeye yonlendirmektedir (2020c, s.12).
Bu sekilde haz odakli 6z 6diillendirme sdylemleri ile bire-
yin zihni metalagtirilarak kendini sémiirmesi goniilli hal-
nie getirilmektedir. Bu davranis bi¢cimi Han'in pozitif siddet
olarak tanimladig1 bir i¢sel bask: bicimidir. Kendini sémiir-
me hali Foucault'nun biyo-iktidar kavramindan Han’in psi-
kopolitik denetim ¢ercevesine evrilen en etkili bir iktidar
bi¢imi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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SONUC

Bu ¢alismada Magnum’un 2025 “Thick Cracking Cho-
colate” kampanyasini, reklamin estetik kurgusunun tizerin-
den haz, goriiniirliik ve gozetim gibi kavramlar ¢ergevesin-
de ¢oziimlemeler yapilmistir. Glintimiiz titketim kiltirii
ve bireyler iizerindeki ideolojik etkileri arasindaki iligki
reklam incelemesi tizerinden tartigilmigtir. Kampanyadaki
dort farkli reklam filmi, haz duygusunun bireysel bir dene-
yimden kamusal bir performansa, hatta dijital bir sermaye
bi¢imine donistiruldigi gortilmektedir. Bu déniigiim haz-
z1 yagamayl, goriiniir olma, onaylanma ve paylasilma gibi
dijital cagin yeni normlarryla iligkilendirimektedir.

Byung-Chul Hann seffaflik toplumu, palyatif toplum ve
performans 6znesi kavramlar: ile reklamlarin nasil ideolojik
anlamlar drettigi ortaya koyulmaktadir. Han'in perspektifin-
den reklam bireyi gozetimsel ve duygusal bir kontrol diizen
icine ¢ekmektedir. Reklamin gorsel-isitsel merkezine ko-
numlanmus bir haz gostergesi olarak kampanyadaki ¢atlama
sesi, duyusal tetikleyici, norm bozucu ve veri iiretici bir islev
tistlenmektedir. Her bir reklam kurgusu, tiiketim eyleminin
toplumsal normlar tizerindeki etkilerini yansitan kiigiik birer
mikro-toplum modeli olarak goriilmektedir. Bu noktada birey
kendi i¢cinde de kendine deger atfedebilmesi i¢in hazzini gorii-
niir hale gerekmek zorundadur. Birey i¢sel denetimini digsal-
lastirarak kendini toplumun gézetimine bagimh kilmaktadr.

Gozetim kapitalizmi baglaminda, reklamin iiriini di-
rekt satig odakli bir mantikla sunmadig1 gériilmektedir.
Reklam bireyin kimligini ve arzularini pazarlanabilir bir
veriye doniistirmektedir. Sosyal medya platformlarinda
kullanicilarin Magnum ¢atlama sesine verdikleri tepkiler
kampanya stratejisine doniistiirillerek pazarlamanin kulla-
nicilarin verilerini anlam ve kimlik {iretiminde ham madde
olarak degerlendirdigi ortaya koyulmaktadir. Burada haz,
gozetim mantigin pazarlama diline nasil yansidigini goste-
ren bir niteliktedir.

Kampanyada kiitiiphanede ortamindaki sessizlik, bi-
lardo salonundaki dikkat, parktaki huzur ve ev mahremi-
yeti tek bir 1sirikla bozulmaktadir. Her sahnede toplumsal
normlarin ihlal edilmesiyle olumlayic1 bir sdylem gelisti-
rilmigtir. Ozgiirliik olarak tanimlanan bu ihlal neoliberal
rejimin toplumu haz yoluya disipline etme bi¢imidir. Bu
disiplin yontemiyle bireyde goriilme arzusu tetiklenerek
onun performans 6znesi olma gerekliligi asilanmaktadir.
Béylelikle duygular ve arzular deneylenebilecek, birey tiike-
time kolaylikla yonlendirilebilecektir. Bir haz panoptikonu
olusturarak, haz kamusallagtirilir. Haz 6l¢tlebilir bir veriye
doniistirilerek gozetim rejimine hizmet etmektedir. Birey
artik kendi haz ve heyecanlarini teshir etmek suretiyle sis-
temin goniillii performans &gesidir.

Reklam kampanyas, iiriinii tanitmanin 6tesinde gagdas
titketim toplumunun ideolojik yapisini sunan bir strateji
izlemigtir. Reklam kurgusu bireysel deneyimlerin metalas-
tirllarak pazarlama stratejisine dontistiigiini gosterir. Bunu
yaparken ayni zamanda toplumun normlarini yeniden
iretmektedir. Calismada yapilan ¢6ziimlemede haz, gori-
nirlik, denetim ve kimlik iligkilerinin reklamlar araciligry-
la kiiltiirel ve toplumsal ideolojik araclar olarak kullanildig:
sonucuna varimigtir.
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